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MEDIJPRATIBAS MERKI

* Medijpartiba: individa prasme piek|ut medijiem, tos
lietot, analizet, vertét un radit.

* Medijpratibas mérkis: palidzét individam atpazit un
saprast to, kas ir medija zinojuma autors un kads ir
zinojuma noluks.

 Medijpratibu ietekmeéjosi faktori: (1) medijpratibas
vides (aréejie) faktori un (2) katra individa mediju
lietoSanas prasmes, pieredze un paradumi.
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MEDIJPRATIBAS VIDES FAKTORI:
LATVIJAS MEDIU BIZNESA SPECIFIKA
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TRADICIONALO MEDIJU BIZNESA RAKSTURS

 Mediju biznesam piemit duals raksturs: tas darbojas
biznesa segmenta nodrosinot reklamas pardosanu, ka
ar1 patéretaju segmenta nodrosinot satura pieejamibu
auditorijai, ka art mediju produktu (Zurnali, avizes)
pardosanu.

 Reklamas pardosSana tiek balstita zinasanas par

auditorijas apjomu un tas strukturu (dzimums,
vecums, socialekonomiskais statuss u.c. parametri).

=e
L |
I O
- @
= @
wnr—
N C



—

LATVIJAS MEDIJU BIZNESA SPECIFIKA

Latvijas mediju biznesa vidi raksturo niecigs auditorijas
potencials, ko nosaka salidzinosi nelielais iedzivotaju skaits valsti.

2017. gada sakuma Latvija dzivoja 1 milj. 950 tukst. iedzivotaju —
par 18,8 tukst. mazak neka pirms gada, liecina Centralas
statistikas parvaldes (CSP) dati. ledzivotaju skaits 2016. gada
saruka par 0.97% (2015. gada - 0,87%).

Kops 2010. gada sakuma iedzivotaju skaits Latvija samazinajies
par 170 tukst. jeb 8%. Migracijas dél Latvija zaudéjusi 113 tukst.
un negativa dabiska pieauguma rezultata — 57 tukst. iedzivotaju.
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LATVIJAS MEDIJU BIZNESA SPECIFIKA

Latvijas mediju biznesa vidi raksturo auditorijas daliSanas péc
latviesu un krievu valodas lietojuma.

ledzivotaju etniskais sastavs Latvija 2017. gada sakuma (procentos, CSP dati)

m latvies krievi = baitkrievi ukrani = pof mcitas
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LATVIJAS REKLAMAS TIRGUS

Latvijas reklamas asociacijas dati

Latvijas mediju reklamas tirgus apjoms
2016.gada bija 77,6 miljoni eiro.

Lielako mediju reklamas tirgus dalu - 43%
aiznem televizija ar 33,235 miljoniem eiro,
20% veido internets ar 15,844 miljoniem eiro
un 13% no mediju reklamas tirgus ir radio ar
10,224 miljoniem eiro. Vides reklamas aiznem
10% tirgus ar 8,072 miljoniem eiro, Zurnali -
8% ar 5,881 miljoniem eiro, laikraksti - 5% ar
4,084 miljoniem eiro, savukart kino tirgus dala
bija pielidzinama 0% ar 342 110 eiro.

Pedejos gados samazinas reklamas apjoms
tradicionalajos mediju kanalos — laikrakstos
un zurnalos. Notiek reklamas investiciju
pardale par labu dazadam digitalajam
platformam.

Reklamdevéju nauda aizvien lielakos apjomos
nonak arzemeés registrétajos medijos
(Facebook, Google utt.) kuriem arvien lielaku
uzmanibu un laiku velta Latvija dzivojosas un
reklamdevéjus intereseéjosas auditorijas.

2016 gads (EUR)

5880622\

8071 802\
15844254

2016 gads (EUR)

LAIKRAKSTI . INTERNETS KINO RADIO @ TV . VIDE
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TENDENCES MEDIJU PATERINA
Lejupslidosa tendence drukato mediju patérina:

* |zteikti zaudéta interese par nacionalajiem laikrakstiem:
uzticibas zaudésana politizétam saturam; lasitaju
parorientésanas uz digitalajiem zinu kanaliem.

* Mazinajusies regionalo laikrakstu lietoSana: lasitaju migracija,
parorientésanas uz regionalajiem interneta portaliem; Latvijas
administrativi teritorialas reformas ietekme; pasvaldibu
bezmaksas izdevumu izplatiba.

e Salidzinosi noturigaka, bet tomér arvien retaka zurnalu lasiSana

o OLU
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TENDENCES MEDIJU PATERINA

e Salidzinot ar drukatajiem medijiem, televizijas pozicijas ir daudz
noturigakas. Butiska Krievijas televizijas kanalu ietekme.

» Salidzinosi stabilas ari radio pozicijas.

e Pakapeniski aug interneta lietotaju skaits: Sobrid 80% Latvijas
iedzivotaju ir sasniedzami interneta.
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MEDI]JU BIZNESA TRADICIONALAIS LINEARAIS MODELIS
UN TA NORIETS.

radiSana

Sis modelis nodro$inaja zinamu mediju industriju stabilitati -
paredzamibu un prognozéjamibu. Bija iesp€jams precizi
aprekinat izmaksas, prognozéet ienémumus, planot naudas
plusmu un pelnu.

Tehnologiju attistibas rezultata ir izjaukti tradicionalie pelnas
gusanas modeli mediju industrijam. Informacijas tehnologiju un
iericu attistibas temps ir bijis neticami straujs.

Tehnologiju attistibai ir divéjada — gan mediju industriju attistibu .

. v . . v . . . — e . . . -— .
graujosa, gan veicinosa ietekme. Viens no lielakajiem izaicinajumiem, I I
]

— nespé€ja paredzet, kuras no tehnologijam auditorija adaptés. H | ZF



—

MEDI]JU BIZNESA JAUNAIS NELINEARAIS MODELIS UN
TEHNOLOGIJU ATTISTIBAS KONSEKVENCES

. {_aunajam modelim piemit nelinears raksturs - pateretajs, mediju
ietotajs var pieklut vai pat ietekmeét jebkuru no mediju industrijas
darbibas posmiem: satura radiSanu, razoSanu, distribuciju un
ekspoziciju.

* Patéretaji var pieklit saturam un to patérét jebkura vieta jebkura laika,
ar nosacljumu, ja pateretajam ir piekluve internetam un ja pateretajam
ir pieejamas ierices, kas lauj pieklut internetam (dators, planSetdators,
yi_edtlz'él runis). Lidz ar to lineara mediju industriju darbibas kéde ir
izjaukta

* Jauno nelinearo modeli raksturo augsts interaktivitates potencials,
p_ozimigg loma lietotaju raditam saturam. Auditorijas parstavjiem ir lidz
Sim nebijuSas iespéjas ietekmét mediju saturu. Mediju lietotajs vairs
nav tikai satura sanemejs, bet ari ta raditajs. Nozimigi pieaug
auditorijas parstavja atbildiba, vienlaikus pieaug riski.

=e
L |
I O
- @
= @
wnr—
N C



—

MEDI]JU BIZNESA JAUNAIS NELINEARAIS MODELIS UN
TEHNOLOGIJU ATTISTIBAS KONSEKVENCES

Nozimiga loma pilnigi jauniem spéléetajiem - socialajiem tikliem,
videoplatformam. Pieaug mekléetaju (search) loma

Mediju tirgus iegust izteikti globalu raksturu.

Rodas jaunas biznesa mode]u un pelnas gusSanas iespe€jas

Pastiprinas digitala plaisa starp dazadam paaudzém un sabiedribas
grupam gan tehnologiju, gan mediju satura patérina

Sabiedriba it visur pasaule klust arvien multikulturalaka

Zud robeza starp mediju patérinu brivaja un darba laika, majas un
darba
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Rakstpratiba

* Literacy — lasit un rakstit prasme - rakstpratiba

—  https://ritadebook.wordpress.com/2011/01/19/the-definitions-of-literacy/#more-199

— Rakstpratiba — «individa spéja lasit, rakstit un runat
[anglu] valoda, rékinat un prasme risinat problémas t3, lai
funkcionétu darbavieta un sabiedrib3, lai sasniegtu savus
merkus un attistitu savas zinasanas un potencialu”.

 Pratiba


https://ritadebook.wordpress.com/2011/01/19/the-definitions-of-literacy/#more-199

Pratiba

Pratiba — kompetencu kopums




Informacijpratigs cilveks

Informacijpratigs cilvéks spéj veikt sadas
darbibas ar informaciju:
— atpazit savas informacijas vajadzibas;
— atrast un noveértét kvalitativu informaciju;
— saglabat un izgut informaciju;
— efektivi un etiski lietot informaciju;

— lietot informaciju, lai raditu zinasanas un
apmainitos ar tam.
R. Kats (Catts R.) un Dz. Lau (Lau J.) (2008)



Medijpratiba

Kritiskas domasanas prasmes

lzpratne, ka mediju zinas formé / veido kultlru un sabiedribu
lzprast marketinga stratégijas

Saprast, kam mediju veidotajs vélas, lai lasitajs / uztvéréjs ticétu
Atpazit parliecinasanas metodes

Atpazit melus, tendenciozitati, dezinformaciju;

Atklat stasta dalas, kas nav bijusas pateiktas

Novértéet mediju zinas, pamatojoties uz savu pieredzi, prasmém,
parliecibu, vértibam

Radit un izpaltit zinas caur savu mediju

Aizstavet mediju tiesibas



Pieci medijpratibas pamatprincipi

— Visi mediju vestijumi ir konstrueti

— Mediju véstijumi ir konstruéti izmantojot radosu
valodu

— Dazadi cilvéki izprot vienu véstijumu atskirigi

— Mediji ieklauj vertibas un skatu punktus

— Vairums mediju véstijumu tiek veidoti, lai gutu
labumu un/vai varu



Mediju un informacijpratiba

Mediju un informacijpratiba ir kompetencu kopums,
kas ,,dod iespéju iedzivotajiem pieklut, iegut, saprast,
novertet un izmantot, ka ari radit un apmainities ar
informaciju un mediju saturu visos formatos,
izmantojot dazadus instrumentus, kritiska, etiska un
efektiva veida, lai piedalitos un iesaistitos
personiskaja, profesionalaja un sabiedriskaja darbiba”
(UNESCO, 2013, p. 29).



Mediju un informacijpratiba

UNESCO MIL (mediju un informacijpratiba) komponenti:

ePiekluve (access) ]

eNovértésana (evaluation)

eRadisana (izmantosana) J
(creation)




Medijpratiba un digitala pratiba



Digitala pratiba
1997. (P. Gilsters)

DP ir spéjas lietot informacijas un komunikacijas
tehnologijas, lai atrastu, novértétu, raditu un
komunicétu (apmainitos ar) informaciju, kam
nepiecieSamas gan kognitivas, gan tehniskas prasmes.

(Amerikas bibliotéku asociacija)



Digitala pratiba

Ta ir saistita ar citam pratibam:

Informacijpratibu
Medijpratibu

Komunikacijas un sadarbibas prasmém

Darba un identitates parvaldisanu

IKT pratibu
Macisanas prasmeém

Digitalo pétniecibu

Information literacy
Critically read and creatively

produce academic and professional

Find, interpret, evaluate,
manage and share information

communications

Communication & collaboration

in a range of media Participate in digital networks for
learning and research

Digital scholarship D ig ita I Career & identity management

Participate in emerging academic,

Manage digital reputation

professional and research practices I ite rac i es and anline identity

that depend on digital systems

Learning skills ICT literacy

Study and learn effectively in

technology-rich environments,

formal and informal

Adopt, adapt and use digital
devices, applications and services



Mediators

* Mediacija - starpnieciba (no latmu valodas)

— mediacija — brivpratigas sadarbibas process, kura puses censas panakt
savstarpéji pienemamu vienoSanos savu domstarpibu atrisinasanai ar
mediatora starpniecibu (Mediacijas likums. LV).

» Sociala mediacija mediju lietosana
— lzcelsme — socializacijas teorija (saistits ar mediju
socializésanu (komunikacija — mediji- sabiedriba))

(piem., vecaki parrauga bérnus TV lietosana, lai aizsargatu bérnus no
negativas ietekmes)

Socializacija — process, kura gaita individs apgust savas sabiedribas
socialas normas un kulttru.



Digitala realitate: izaicinajumi
jaunas paaudzes medijpratiba
MEONEERCE




n Kas no minéta tev pieder un ko tu véletos iegiit personiska lietoSana? (%)
KA D AS Visi respondenti vecuma no 9 lidz 16 gadiem, n=1203
g Pieder I Nepieder, bet gribtu iegit

I E R IG Es * 92% 5% VIEDTALRUNIS

62% VIO PORTATIVAIS DATORS

PIEDER 8% 2% PLANSETE

UN ” ETar, 32% 0% SPEUKONSOLE

A W VIEDPULKSTENIS

9% m ELEKTRONISKO GRAMATU LASITAJS

- -
-
INTERNETU DATORA INTER?:IETU |NTERﬁ5TU » -
LIETO KATRU DIENU VIEDTALM' PLANSETDATORA

LIETO KATRU DIENU LIETO KATRU DIENU

13- 16 gadi
46% 13-16 gadi
9-12 gadi 8 TI
9- 12 a
2 B% B B respondentu abas
% Vecuma grupas
® 9

VISBIEZAK [ZMANTO: VISBIEZAK IZMANTO:

«[ai lejupieladztu (53%) un skafitos (49%) filmas « Zinu sifiSanai dazadas sazinas platformas (77%) Internefu planSefdatoros bérni un

 nosifitu e-pastus (52%) « socialo portalu apmekIgsanai (70%) pusaudzi Latvijaizmanto ieverojami refak

- mekletu maciham nepiecieSamo informaciju interneta (46%) - lai klausttos (68%) un lejupieladétu (61%) miziku neka telefonos un datoros

* speléfu spéles interneta (44%) + [ai apstradatu un izvietotu fofoattélus interneta (60%)

+ lai skafitos video interneta (56%) O

®
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M SKATAS VIDED
KU JAU NA |IMANTO INTERNETU ZINU SOTISANAI
|IMANTO SOCIALOS PORTALUS

PAAUDZE# <
KLAUSA MOTIKY
D AR A SERFO, PAVADA LAIKU BEZ NOTEIKTA NOLOKA
L SPELE DAZADAS SPELES
INTERNB‘I‘A" SKATAS FILMAS, SERIALUS
- W MEKLE MACIBAM/SKOLAI NEPIECIESAMU INFORMACLU

MEKLE ATPOTAVHOBUIEM NEPIECSAMU NF R
LASA INTERNETA ZINU PORTALUS

LASADAZADUS BLOGUS

“LEJUPIELADE MOZIKU

IMANTO INTERNETU SAZINAI E-PASTA

APSTRADA UN [ZVIETO FOTOATTELUS INTERNETA
APSTRADA UNIZVIETO VIDED INTERNETA

cik % respondent™
vecuma no 9 lidz 16 gadiem
katru dienu...

I 1 LEJUPIELADE FILMAS
Katru dienu: LASA GRAMATAS
- skatas dazadus video 79% puisu 60% meitenu BLOGO, RAKSTA BLOGU

- Spele speles interneta 45% puisu un 18% meitenu
 Sazinas e-pasta 18% puisu un 10% meitenu

Kultiras ministrije

LASA DRUKATO ZURNALU INTERNETA VERSUAS

10% B30 75t
68% )

B6% 00 601

56 1300709

A40% Dna53%

3% SRR

T Co I

16% 16% !@

k) vm
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e 9 Q.j
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6% WD % 1

5 D0 Katru dienu
LD socialos portalus izmanto
o 03 Wi 72% meitenu un 60% puisu

@
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KADAS PLATFORMAS ool ____G3C3

5 10963 |
|ZMANTO? S ]

[ cik % respondentu vecuma O 63 oI (66)
no 9 lidz 16 gadiem katru dienu izmanto © | ’ 399 (669 |

Sadas interneta vietnes, socialos portalus, A ‘
sazinas platformas...

A

Katru dienu:
* izmantoInstagram 60% meitenu un 47% puisu
* jzmanto Snapchat 46% meitenu un 28% puisu

Katru dienu:
* izmanto YouTube
83% puist, 72% meietenu
* jzmanto Google

10% puisu, 56% meitenu
* [zmanto Skype

18% puisu, 10% meitenu
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PLATFORMU IZMANTOSANAS ILGUMS

M Gik % respondentu vecuma no 9-16 gadiem Phisivairak laika

platformas pavada 3 STUNDAS DIENA UN ILGAK? havada YouTibe;—_ | -
e ] O ~

socialajos-pertalos Vairak ka
3 stundas diena:

YauTube navada

wnarsee T DEE)
wsmagran IR GO ]
VKONTAKTERU [iEl

swapcrar NG,
d
racesoox EEO EDOED,

TWITTER |I% Cio) 104
oraveiemy 0% @@

Vairak'ka 3 smﬁdas diena ; -

WhatsApp uavada‘ Iatwesuﬁ

Instagram pavada Iatweé’fﬁln

Snapchat pavada -~ latvieSu Gt
Z%Iafvin
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MUZIKAS, DZIESMU VIDED

OGERUS (VllIEEERS) UN YOUTUBE SLAVENIBAS (YOUTUBERS)
SMIEKLIGUS VIDED, JOKUS, IZAICINAJUMUS (I}HAllENGES)
VIDED, KUR CITI SPELE DAZADAS SPELES (GAMERS)

FILMAS

VIDED AR PRAKTISKIEM PADOMIEM, PAMA y /}s (HIIW -TOVIDE
DRAUG

respundemu (19%)
Ileto YouTube
ak neka
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linunosufisana -~
internetagplatformas =~ .

medz vispar izmantof internetu \
Zinu nosiifisanai 0 » —
% — y

kadiem mérl,(iem respondenti vecuma no 13 idz 16 gadiem
lieto platformu WhatsApp?

:]"nggaunzi: :’]il;man f LA KOMUNICETU AR DRAUGIEM UN PAZINAM  69%
: LAI ZINATU, KO DARA DRAUGH UN PAZINAS  + 45%
katru dienu — e ——
LAIIZTEIKTU SAVU VIEDOKLI  35%
@ Skype katru dienu LAI UZZINATU CITU GILVEKU VIEDOKLUS  31%
lieto tikai 14% LAI SNIEGTU INFORMACLIU CITIEM PARSEVI  31%
LAIIZKLAIDETOS UN LABI PAVADITULAIKU ' 30%
médz vispar !
. respondentu noradfjusi, ka
HETRIL G 63% : ]B% WhatsApp izmanto vairak
86% iZmanto neka tris stundas diena
WhatsApp

O
katru dienu ' I ' I LATVIJAS UNIVERSITATES
|
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socialo portalu lietosana 89% g
@ Instagram vispar izmanta 73%

: a res nndemu - - Socialos portalus
Katru dienu izmanto Vecun!gmym,ﬁgmm lietot SOCIAI0S g ket diens

respondentu Instagram ‘e portalus 50%
izmanto vairak ke'l_ diena ° %

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

snapchat izmanto 57% respondentil

Katru dienu izmanto respondentu
respondentu lieto Snapchat vairak ka diena

f Facebook izmanto 69% respondentu

Tikai respondentu s 3
Facebook izmanto katru dienu -y -,

draugiem.lv izmanto 41% respondentu
Tikaij% respondentu draugiem.lv lieto katru dienu

vispar médz

vk.com izmanto 34% respondentu :’:-‘
“‘ Respondentiem, kuri majas pamata sarunajas krievu valoda, tas ir popularakais
socialais portals - visparizmanto -~ merkauditorijas parstavju, - karu dienu
beérnu un pusaudzu, kuri majas sarunajas pamata krievu valoda,
vk.com izmanto vairak ka { . ﬁ I LATVIORSI s ares 5

SOCIALO ZINATNU FAKULTETEi‘
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* kadiem mérkiem respondenti :
vecuma no 13 iz 16 gadiem izmanto © In Sfagl'ﬂ 1] meifenes

katru dienu izmanto
LAI DALITOS AR FOTOGRAFIJAM UN VIDEO, KUROS REDZAMS PATS RESPONDENTS l 60% vairﬁk ké I]llgi
LAIDALITOS AR FOTOGRAFIJAM UN VIDED, KO VEIDOJIS PATS RESPONDENTS l 01% ’ - Q
LAI UZZINATU, IWHA SLAVENTBAS, SABIEDRIBA POPULARI CILVEKI | 50% 3. 4 o fg
| —_—

LAI ZINATU, KO DARA DRAUGH UN PAzmAs"Lﬂ%
LAVUZZINATL, l@l CILVEKI PAR MANI INTERESEIAS | 5%
LAI SNIEGTU INFORMAGIIU CITIEM PAR SEVI 3%

LAIIZKLAIDETOS, LABI PAVADITU lA@I%—

LAI KOMUNICETU AR DRAUGIEM UN PAZINAM. | 3B%

LAI RADOS! IZPAUSTOS 7

LAI ATRASTU JAUNUS DRAUGUS, IEPAZITOS INTERNETA [ 35%

LAIUZZINATU CITU CILVEKU VIEDoKLUS [94%

1 LAIKLOTU POPULARS | 33%
: : LAIIZTEIKTU SAVU VIEDoKLI |+ 31%

2 T X
« B0%

o LA UZZINATU JAURII?TK&ASL IZTllIi‘TAEsS 0%
Ko saka respondenti: vecakie
“es vienkarsi kaut ko nobildéju, tad uzlaboju un ielieku, hémi ka"u \
parasti vienkarsi kaut kadus dabasskatus lieku, Joti reti, bet dienuizmanto

tlaZreiz skatos uz konkrétiem cilvékiem, ko vini ielikusi”

vgi_rék e




ZINUIEGUVES AVOTI ©F et

i i ——— Respondenti vecuma no 13-16 gadiem, n=655
Cik % respondentu zinas CARIMIITINELD \

e | : LS f N\ “~_
(U un FRGAIIE jegist Sados kanalos? © - ¥ Tinuportalosintemerd goo | |
Visi respondenti vecuma no 9 lidz 16 gadiem, n=1203 8 o . oey |
B N Socialajos portalos
~.. [ o ] ¥ 29% |
Televizija P | .. n §
— '? N YouTube ™| e
36% l — 2% | Jaunakas zinas par
Internets 155 | e
= - Interneta kontakigipties 14% } nofikumiem Lafvija
Radio 051 - ar draugiem, pazinam 135 vishiezak fiek uzzinatas
99: : . , porfala deifl./v 35%,
Lurnali- g e atzist, ka vinus [T CTCS? zinas par notikumiem Latvija tiaudz refak.

-—

% — portalos /vier./v 12%
Nizes gy ® 3 Wil Iy 1%
- Ko saka respondenti: |
Zinas Meitene, 15 gadi: Ja es aizeju pie omas, vinai parasfi skan?iaas fona,
ar Illllil(llliliem Latviia vismaz fur es apruveni dzirdu, kas notiek. Parasti, jair kaut kas fads,kas
o televizija skatas I mani Kaut nedaudz inferesé vaiizskaras Kaut kada veida, fapat uzzint.

vairak meitenes ka puisi Meitene, 14 gadi: £s [pasi zinas neskatos. No fitiem, Kad mamima SKalas
Panoramu, es dazreiz 1a drusku paklausos lidzl. Un vel mammakar

\l’ Q J 11T Kiausas radio, fat es kaut ko maziier dzircly. Ber es ka ki reiz;

SV ‘

Z Vi

bieZiir 13, ka tétis vai mamima pasi pastasta, ka kaur kas interesants
1101cis vai kaut kas 1ags...

Meitene, 16 gadi: £s par jaunumiem Latviia praktiski neko nezint;

"o 10, ja es e-kiasé gribu ieregisiraties profila, fad tur sakuma ir kauf kadi
raksti. Un, ja es fur, biskin paskatoties, ieraugu kaut ko interesan

44% £s zspiezZul. Bet 13 es Istipar Latvijas zinam neinteresgjos;

Puisis, 16 gad: ... Bet felevizija pelna ar zinam. Zinas parada, tn1ad ir1a,
ka... par 1o, kas notiek, summa ir ieprieks bijusi [sarunatal. Tev japasaka
1as Ln 13s, Ln 1as, U, ja 1 esi pareicis fo, vini lemaksas fo naudu. Bet
vipi to naudas fidzsvaru 13, lai iznaktu visiem. DaZi vairak, dazi mazak.
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VECAKU ™
ESAISTISANAS

Ko saka respondenti;

Puisis, 15 gadi: Mani vecaki

Tagad ari ir sakusi lietor,

pieméram, feisbuku un

whatsaptL. Instagramu ne...
Mammai nepafik parak dalities

ar bildem interneta publiski.

Vina nesaprot, ka fas darhojas.

Ka fo, ka visi var redzet, var *
nomainit 13, ka tikai i, kas tev

Seko, redz. Un tétis vienkarsi

>

nezina, kas tas 1ads ir. - -

Puisis, 9 gadi: DaZreiz es ari,
kad man ir majasdarbi, fad es
gribu, lai man palidz Google un
es ierakstu 1o, ko man vajag.
Piemeram, ‘rudens augi’, fad
es ierakstu un fad bieZi vien
neko neatrodu, bet fad, kad
mamma atnak un palidz man,
Iad vina vienmer afrod.

Vai bernu vecaki ir kadreiz darfjusi kaut ko no min&ta? (%)
Visi respondenti vecuma no 9 lidz 16 gadiem, n=1203

I a

Palidzgjis, kad tev radusas grafibas
kaut ko izdarit interneta

Parrungjis ar tevi medijos redzéto,
tzirdeto, lasito

Runajis ar tevi par fo,
ko tu dariinterneta

leteicis, ka iziuréties
pret citiem cilvekiem interneta

Paskaidrojis, kapec dazas
interneta vietnes ir labas vai sliktas

leteicis, ka pareizi meklat
informaciju interneta

Athilde “Ja”

&

Parrunajis ar tevi, ko darit,‘ 9%

ja tevi kaut kas interneta uztrauc

leteicis, kada veida
droSi lietot internetu

Kontrolgjis to, kadus 1%

medijus un cik ilgi tu lieto

leviesis noteikumus,
ko tu drksti dartt, lietojot internetu

Piekta dala

1EEDbérnu vecuma no 9-12 gadiem

TuaC e dinteresajasivairak

par to, kovini dara inferneta

I Ne [ Nezinu, neatceros
50% 37% 3% G
50% 33% 18% EDHED
18% 39% 18% @D
s

18% 36% 8% D
18% 37% 15% - EDER:
-
02% 05% 3% EDEL
a1 20% EHER

e
139% 0% 1% EDED

-
0% 20% RN
30% %

%nu puisiem vecuma no 9-16 gadiem saka,

ka vecaki [[T100 [T34TTA par fo, ko vini dara internera

O
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PASVERTEJUMS PRASMEM INTERNTA

Kyr.as no minéla_iém darl_lmém berniun p_usaudii prot veikt inferneta? (%) '
Visi respondenti vecuma no 9 lidz 16 gadiem, n=1203 T

Meitene, 14 gadi: £siemacijos paSmacina,

lzdzest apmekleto
interneta vietnu vesturi

Bloket socialajos portalos zinojumus no fiem
cilvekiem, ar kuriem fu nevelies sazinaties

Novert@t un saprast, kurs
interneta redzamais video ir reklama

- -
Nov@rtét un saprast, kura
interneta redzama informacija ir reklama

Atrast informaciju par to,
ka droilietof internetu

Nov@rtat un saprast, kura
interneta majaslapa ir drosa

Salidzinat dazadas interneta vietnes, majaslapas,
lai saprastu, vai informacija tajas ir patiesa

Kontrol@t to, kuri cilveki var redzet
to informaciju, kuru fu izvieto inferneta

Nomainit privatuma
nosacijumus socialajos portélos
Vairak fo bernu, kas gimené runa
latviesu valoda ((3EE) ka to, kas rund
krievu vai citas valodas (1) uzskata,
ka prot nomainit privatuma nosacijumus
socialajos portalos.

pali mekigju, pati daru.. No jitiba
videoklipiem var apgi, jo fur ir visadas
pamacibas, “doit yourself”

un ramiidzigas, fur viss Kautkas i,

Meitene, 16 gadi: Mums fo [par socialo porfalu

darhibas pamatprincioiem] skold nav ne stastiusi

e macyusi. Mums 12 ka bija informaika o piektas

lidz laikam sEEtilajaiklase:; vai ari iz astorajai... bet
Turisti nemaca tadas socialu mediju liefas, fur vienkarsi

vispariba izmanto radas lietas ka wordu un ekseli un 3.

Puisis, 15 gadi: Skola mums parak datidz par fo nav
mécijusi. Datorika tikal varbit Kaut kadus ekselus un

[powerpoinius maca...ar socilajiem portaliem es pars macos,
____ Skolatoné macos lietosanas procesa. Infernera, cik fur 1as

majaslapas parastiparada.

, ka prot noverter un saprast,
kma interneta majaslapair drosa.

(@)
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KO PUSAUDZI GRIB VAIRAK APGUT SKOLA?

\i: Lidlz $im tas

"r‘ fa ipasi navmac/rs par

drasibu man neviens nekur
nemacija. Mums macija tikai sataisit
[overpoinia visadas lapas, uzdeva
visatus tur...Par drosibu inferneta
Vairak vajag macii, kaizmantof viemes,
lai nedabii virusus, 13, lai neuzhakoru
cilvekus.

Es domaju, ka

o«

& vispar par drosibu internera vajadzeru
macit. It ka jau ir passaprotami viss, un

es domaju, jauniesi vairs fam nepievers
Lizmanibu, 1apée fo vajag mac. A S

v

~  all, kapareizi izmanmfun wsparpaslasﬂfpar 1am sekam, kas i irvisur Ias, ka viss,
ko dara, paliek interneld, un vajag padomar, pirms kaut ko liek... Man 13 skief, ka
Vajadlzetu maziem berniem tiesi maci, jo fagad Joti agra vectima sak izmantol. Jo viss, ko
dariinternera, fas paliek interneld. Un, ja vienkarsi kaut kadas mulkibas fur sepfinos,

aslonos gados salaisa, fad kads varétu fo atrast ari kadreiz.

-

« adi: Ber vajadzefu macit arito, kas
N o 13s informacijas, ko hu atstdj, tiek nodots
" visai pasaulei Kas ir saglabars tajos
serveros. Piemeéram, ja Il iepércies internela, vini
Saglaba kreditkartes.

Skola vajadzetu pabridinat
?— par 1adam drasibas lietam: neliec neko 1ad,
.+ ko negribétu, lai visi zina; nedalies ne ar ko
1adu, kas revi var aizskart un ko fu negribi, lai visi
Zina; neuzficies visiem cilvekiem, ko I redzi

Vajadzetu macit par
" drositu internetd, par fo, ka mes nedrikstam
informaciju izpaust. Lai gan fo maca, bet
Vajag vairak, jo fagad fas ir aizgajis Joti falu
internera.

Viniem vajadzetu macit
F par 1o, kaizmantot vispar visas socialas

\\ programmas. Ko hu vinas varilikt ieksa, ko
nevari ko Iu vari Srasti, I(u nevari Un vartit ari
notiek, lai wa//asﬂuzmas un sevi paSI alfistin.
Nepavadit tik daudz laika, vienkarsi kaut ko bezjéga
Skatoties...Io varéfu macit socialajas zinibas.
Mazakas klases 12 varétu bit arfinformatika. Un
varbit ari anglu valoda.
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